
Do planejamento ao 
post:
o guia do calendário editorial

POR ANA GASPAROTTO



Ana Gasparotto
• Jornalista de formação com especialização em marketing digital;

• Ingressei no mercado imobiliário há 6 anos, no marketing de uma 
unidade da RE/MAX;

• Palestrei no palco Marketing do Conecta Imobi em 2024 e em 
2025;

• Minha oficina foi top 10 no CIMI360 em 2025;

• Já treinei mais de 5 mil alunos;

• Criei a Comunidade Corretora de Impacto;

• Já treinei corretores a convite do SEBRAE PI, CRECI PI, CRECI AL, 
CRECI SP, GRUPO OLX, MRV…

Mentora | Professora | Palestrante | Conselheira | Marketeira | 
Empresária | Estrategista



Ao final desta oficina, 
você estará apto a

fazer o planejamento do seu 
calendário editorial, em 6 passos:



Antes de decidir o que publicar, 
você precisa decidir como quer 

ser percebido, por isso…



Posicionamento é o encontro entre identidade, público e diferenciação.



Exercício: Quem é você?

• No que você acredita? Quais são seus 
valores?

• Como você conduz uma negociação?

• Por que entrou no mercado?

• O que você não abre mão no 
atendimento? E na sua vida?

• Que característica pessoal aparece 
naturalmente no seu trabalho?

• Como gostaria de ser descrito por um 
cliente?



Exercício: Quem é o seu público?



O que torna sua entrega diferente?

Exemplo: Ana Gasparotto = sensível e estratégica.



Quando tudo parece igual, o 
preço vira critério e te forçam a 

negociar comissão.



Passo 2: Onde você quer chegar:

Objetivo ≠ Meta



Exemplos:



O objetivo muda completamente o 
planejamento do conteúdo.



Agora, eu te pergunto: qual é o 
principal objetivo das suas redes 

sociais para os próximos 12 meses?



Quem fala com todo mundo, não 
fala com ninguém…

Passo 3: público



Quanto mais você conhece seu 
cliente, menos você trava para criar 

conteúdo. 

Informação é PODER!



O perfil geral da sua base de 
clientes:



O perfil geral da sua base de 
clientes:



O perfil geral da sua base de 
clientes:



Dores 
conscientes: 
O que ele sabe que é um problema e 
consegue verbalizar?

É hora de aprofundar...



Dores 
inconsciente
s: O que ele sente, mas nem 
sempre consegue verbalizar?



Desejos 
conscientes: O que ele diz que quer?



Desejos 
inconscientes: O que ele realmente quer sentir/conquistar através do imóvel?



Objeções
: O que impede essa pessoa de agir?





Até aqui 
definimos:

Agora vamos transformar tudo isso 
em:



Territórios 
editoriais:

São os grandes assuntos pelos quais 
você quer ser reconhecido.

São os temas que delimitam o 
universo da sua comunicação e 
ajudam a construir associação e 
posicionamento pela repetição.

Para nosso corretor de mercado 
econômico, eu poderia definir:



Se alguém consumir seu conteúdo 
durante seis meses, quais assuntos você 
quer que essa pessoa automaticamente 

associe ao seu nome?



Editorias:

Linhas de conteúdos recorrentes que 
organizam o que você vai publicar dentro 
dos seus territórios.

Cada editoria deve ter um objetivo de 
acordo com o funil:



EDITORIA 1: 
Identificação



EDITORIA 2: 
Educação



EDITORIA 3: 
Oportunidade



TERRITÓRIO:

EDITORIA:

Sobre o que eu falo?

Que tipo de conversa vou criar sobre esse assunto com repetição?

PAUTA:
O que vou dizer hoje?

FORMATO:
Como eu vou apresentar essa ideia?



 Formato ≠ Reels, carrossel 
ou post estático.



Exemplos
:

Tela dividida / meia tela: você fala 
enquanto utiliza outro conteúdo visual 

como apoio.
Créditos: @anagasparotto.

React: reage e adiciona sua análise a uma notícia, 
vídeo, imóvel, comportamento ou situação.

Créditos: @andreabonassi.imóveis.



Exemplos
:

Despejo mental: fala direta, natural e opinativa, 
com pouca produção e foco na mensagem.

Créditos: @anagasparotto.

POV: sua perspectiva. Coloca o público dentro de 
uma situação com a qual ele se identifica.

Créditos: @anagasparotto.



Exemplos
:

Simulação: explica visualmente valores, 
financiamento, entrada, parcelas etc.

Créditos: @coleteconsultoria.

Vlog curto: usa situações da rotina para transmitir 
uma mensagem ou mostrar seu dia.

Créditos: @anagasparotto.



Exemplos
:

Storytelling/história real: parte de um caso ou 
acontecimento para construir a mensagem.

Créditos: @anagasparotto.

Exemplo prático: Murilo Arjona
 (@muriloarjona).



 Você não precisa usar todos os 
formatos. Precisa descobrir 

quais combinam com você e 
com o seu público e repetí-los.

 
TESTAR faz parte!



TERRITÓRIO
:

EDITORIA:

Financiamento imobiliário

Educação sobre financiamento

DOR:

Simulação no papel

No mundo 
real fica 
assim:

FORMATO:

“Não sei se minha renda é suficiente.”

PAUTA:
“Quanto você precisa ganhar para financiar um 

apartamento de R$ 250 mil?”

PUBLICAÇÃO
: Reels



É assim que isso fica quando eu 
organizo 

a estratégia de uma corretora:





  Por último, pense: com que frequência cada 
uma dessas editorias vai aparecer? 

 



 Vocês não precisam inventar uma 
estratégia nova toda semana. 

Vocês precisam repetir uma 
estratégia boa por tempo suficiente 

para conseguirem avaliá-la.



Clique aqui e acesse o Trello!

https://trello.com/invite/b/6a8edf5e45022f44dec0df1c/ATTI894cb071af6a1acb749847a1297b56acA79A579B/calendario-editorial-cimi360-2026


@anagasparottomkt
OBRIGADA!
Ana Gasparotto


